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MARKNADSFORING | KRONOBY KOMMUN

Marknadsféringsstrategin ar det styrdokument vi

Mal: Att synas, héras och finnas anvander oss av for att na ut till vara malgrupper

| en wvarld dar lander och regioner
konkurrerar om bdade invanare och
investeringar behdver vi sdkerstalla att de
pengar som reserveras for marknadsforing "
av Kronoby kommun anvands pa ett :
andamalsenligt och effektivt satt. Fragan ar:
Hur lyckas vi med detta?

Visioner:

v Att skapa mer inflyttning
v Att attrahera nya foretag

v/ Att vara invanare och foretag trivs
v Att locka fler besdkare

For att skapa storst effekt i var
marknadsforing behodver en extra tanke
tillagnas valet av malgrupp(er), matare och
kanaler. Forst da kan vi na vart mal;
namligen att synas, horas och finnas. Det
vill saga - att sticka ut.

Fragestallningar:

v" Till vem marknadsfor vi oss?

v Hur vet vi att vi lyckas?

v" Vilka kanaler anvander vi?



FRAGESTALLNING - TILL VEM MARKNADSFOR VI OSS?

Vara malgrupper
. o . Vara malgrupper ar
Utan att veta vem vi riktar oss till ar det svart att

lyckas med marknadsféringen. Vi Dbor darfér
noggrant avvaga vem malgruppen ar nar vi valjer . Nya foretag

vilka atgarder vi satsar pa. Vi samarbetar ocksa med . VAra nuvarande invanare och féretag
andra aktorer i regionen for att na vara malgrupper.

1. Inflyttare

Besokare

| Kronoby kommuns marknadsfoéring prioriteras
sarskilt den arbetsfora befolkningen, unga vuxna
och barnfamiljer. Ur en geografisk synvinkel satsar
vi mest pa att marknadsféra oss till personer som
bor inom pendlingsavstand fran oss.

Vi marknadsfor oss pa svenska och finska men aven
pa andra sprak. | var marknadsforing kommer vi
ihdg vara nuvarande invanare och foretag. Vi vill
framja trivseln i kommunen och pa det sattet kan vi
Oka antalet besokare.




FRAGESTALLNING - HUR VET VI ATT VI LYCKAS?

o Ls s . . Vara matare
Sa har mater vi framgangen:

FOr att sakerstalla att vi nar ut till vara
malgrupper boér vi definiera matare som
visar hur vi lyckas i var marknadsforing.
Genom att utnyttja statistik ges en
Antalet personer som ser vara inlagg tillforlitlig bild av vara framgangar.

Antalet foljare pa sociala media

Antalet nyinflyttade per ar
Antalet grundade foretag
Antalet bygglov beviljade for foretag

Allt ar tyvarr inte matbart. Och vi bor darfor
Antalet personer som svarar pa vara heller inte underskatta den effekt word of
enkater mouth-marknadsféring kan ha. Med jamna
mellanrum mater vi invanarndjdheten via
enkater.




FRAGESTALLNING - VILKA KANALER ANVANDER VI?

Vara kanaler

. . Vara medier:
Hur nar vi en specifik malgrupp? Vilka medier

. : o S o . v Sociala medier
anvander sig malgruppen i fraga av? Dessa ar y
frdgor vi bér kunna besvara nar vi véljer en Kommunens webbplats
atgard framom en annan. v' Reklamskyltar

.o . o . . /
Kronoby kommun ar aktiv pa sociala medier och Broschyrer
antalet anvandare vaxer pa samtliga plattformar v Evenemang
som anvands. Eftersom det ar ett formanligt och v' Massor
effektivt sétt' att na ut ar sociala medier var v Lokala tidningar
frarr)sta | mformatlonskgnq'l. ) Komrpune.n v Tidskrifter
anvander sig av sponsrade inlagg for att na ut till _
v Radio

fler personer.

Samtidigt kan vi inte enbart forlita oss pa digitala
medier, utan till en viss grad bor traditionell
medier fortsattningsvis anvandas. Vi utnyttjar
aven vara samarbetspartners kanaler i
marknadsforingen.



SRR

KRONOBY KOMMUN
KRUUNUPYYN KUNTA




	Bild 1: MARKNADSFÖRINGSSTRATEGI FÖR KRONOBY KOMMUN
	Bild 2
	Bild 3
	Bild 4
	Bild 5
	Bild 6

