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MARKKINOINTI KRUUNUPYYN KUNNASSA

Markkinointistrategia on ohjausasiakirja, jonka
avulla tavoitamme kohderyhmamme.

Tavoite: Nakya, kuulua ja olla olemassa

Maailmassa, jossa maat ja alueet kilpailevat
sekd asukkaista etta investoinneista,
meidan on varmistettava, etta Kruunupyyn
kunnan  markkinointiin  varatut varat
kaytetaan tarkoituksenmukaisella ja
tehokkaalla tavalla. Kysymys kuuluu: miten
onnistumme siina?

Visiot:

Lisata kuntaan muuttamista

Houkutella uusia yrityksia

v' Varmistaa, etta asukkaat ja yritykset
viihtyvat

Houkutella enemman kavijoita

Jotta markkinointimme vaikuttavuus olisi
mahdollisimman suuri, meidan on
kiinnitettava erityista huomiota
kohderyhmien valintaan, mittareihin ja
kanaviin. Vasta silloin voimme saavuttaa
tavoitteemme: nakya, kuulua ja olla
olemassa. Toisin sanoen - erottua
eduksemme.

Kysymyksenasettelut:

Kenelle markkinoimme?

Miten tiedamme, etta olemme
onnistuneet?

Mita kanavia kaytamme?




KYSYMYKSENASETTELU - KENELLE MARKKINOIMME?

Kohderyhmamme

llIman selkeaa kasitysta siita, kenelle markkinoimme, on Kohderyhmamme ovat

vaikea onnistua markkinointitoimenpiteissa. Siksi 1. Muuttajat
meidan tulee harkita tarkoin, mika kohderyhma on
kyseessa  valitessamme, mihin  toimenpiteisiin
panostamme. Teemme myds yhteistydta muiden
alueen  toimijoiden kanssa  saavuttaaksemme
kohderyhmamme.

2. Uudet yritykset
3. Nykyiset asukkaat ja yritykset
4. Kavijat

Kruunupyyn kunnan markkinoinnissa painotetaan
erityisesti  tyoikdista vaestda, nuoria aikuisia ja
lapsiperheita. Maantieteellisesta nakokulmasta
keskitymme ensisijaisesti henkil6ihin, jotka asuvat
kohtuullisen tydmatkaetaisyyden paassa.

Markkinoimme seka ruotsiksi etta suomeksi, mutta
myo6s muilla kielilla. Markkinoinnissamme muistamme
myods  nykyiset asukkaamme ja  yrityksemme.
Haluamme edistaa viihtyvyytta kunnassa, ja sita kautta
voimme lisata kavijoiden maaraa.




KYSYMYKSENASETTELU - MITEN TIEDAMME, ETTA OLEMME

ONNISTUNEET?

Nain mittaamme onnistumistamme:

Uusien kuntaan muuttaneiden maara
vuodessa

Perustettujen yritysten maara

Yrityksille myoénnettyjen rakennuslupien
maara

Julkaisujemme katselukertojen maara
Seuraajien maara sosiaalisessa

mediassa

Kyselyihimme vastaavien henkildiden
maara

Mittarimme

Jotta voimme varmistaa, etta tavoitamme
kohderyhmamme, meidan tulee maaritella
mittarit, jotka osoittavat, miten onnistumme
markkinoinnissamme. Hyddyntamalla
tilastoja saamme  luotettavan  kuvan
saavutuksistamme.,

Valitettavasti kaikkea ei voida mitata. Siksi
meidan ei tule myo6skaan aliarvioida
suosittelumarkkinoinnin vaikutusta.
Saannollisin valiajoin mittaamme
asukastyytyvaisyytta kyselyiden avulla.



KYSYMYKSENASETTELU - MITA KANAVIA KAYTAMME?

Kanavamme .
Mediamme:
Miten tavoitamme tietyn kohderyhman? Mita

o _ A v" Sosiaaliset mediat
medioita kyseinen kohderyhma kayttad? Naihin .
) y - - . v" Kunnan verkkosivusto
ysymyksiin meidan tulisi pystya vastaamaan, kun . .
valitsemme yhden toimenpiteen toisen sijaan. v’ Mainoskyltit

o L v’ Esitteet

Kruunupyyn kunta on aktiivinen sosiaalisessa L,
mediassa, ja kayttajamaarat kasvavat kaikilla Tapahtumat
kaytossa olevilla alustoilla. Koska sosiaalinen media v" Messut
on edullinen ja tehokas tapa tavoittaa ihmisia, se on v Paikalliset sanomalehdet
tarkein tiedotuskanavamme. Kunta kayttaa myos v Julkaisut
maksettuja julkaisuja tavoittaakseen enemman v Radio

ihmisia.

Samalla emme voi tukeutua pelkastaan digitaalisiin
medioihin, vaan perinteisia medioita tulee edelleen
kayttaa tietyssa maarin. Lisaksi hyddynnamme
yhteistyokumppaneidemme kanavia markkinoin-
nissa.
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